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Lapsa: de l'alimentation a
I'hygiéne et au bien-étre animal
Présent dans 3 000 pharmacies et numéro 1
en officine de l'alimentation pour les chiens
et leschats, le laboratoire Lapsa se positionne
sur le marché du bien-étre et de I'hygiéne
animale.Une offre complémentaire, fabri-
quée en France et naturelle qui répond aux
attentes de « 61,2 % de la clientéle préte @
passer au végétalsi l'efficacité est prouvéey,
selon un sondage Offisanté. Testées auprés
d'un laboratoire indépendant, les formules
hyperconcentrées associent des actifs bio-
cides dorigine végétale (géraniol, margosa, lavande, pyréthre,
etc). Trois nouvelles gammes sont ainsi commercialisées :
“Prévention’, "Habitat" et “Hygiéne & Soin”. La premiére inclut
des antiparasitaires protecteurs (colliers et pipettes), qui
empéchent les parasites de se poser sur le corps de l'animal.
En cas d'infestation, un shampooing et une lotion sont dispo-
nibles. La gamme “Habitat” comprend un spray et un diffuseur
(pour un traitement de fond) insecticides. Enfin, les divers
produits relevant de I'hygiéne et du soin répondent a lattente
de propreté, complémentaire de la lutte contre les parasites,
soit des lotions anti-démangeaisons, anti-odeurs, dentaire,
oculaire et auriculaire. Sajoutent un shampooing et des sticks
dentaires (pour les chiens adultes). Outre des formations en
visioconférence & destination des pharmaciens, des PLV ad
hoc viennent valoriser loffre : vitrophanie, stop-rayon, pré-
sentoirs de comptoir et de sol. C.L.

PVC:de 4,96€ les 7 sticks dentaires a 15,90€ le spray
anti-insectes (500 ml).




